® QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

IL FORMAT E STATO IDEATO DA CRM

ILike@..., il pubblico ha

emesso il suo verdetto
DECRETATA LA PIU BELLA RAGAZZA DELLEICMA

elle ragazze in posa sul-

le pid important nowi-

t&2 2 cue ruote, scat-
ti d'autore per una foto gallery
di alto livello artistico, veico-
ata sui piu importanti siti ge-
neralisti, maschili e cal granae
trafico, Msn.it, Gg.com, La-
stampa.it, & in modo virale su
Facebook, cltre che zu Eicma.
it, Moto.it £ Automotouit. Lna
folta partecipazione di pubbli-
co, decine di miglizia di prefe-
renze “Cliccate” per cecretare
a piu bella ragazza del Salo-
ne Internazionale del Moto-
ciclo 2011. || nuovo format iLi-
ke@..., ideato e promosso da
Crm - editore di Motolit e cel
nuowo guotidiano online de-
dicato alle auto, Automotoit
- per portare sul web le nowi-
ta motoristiche cei pid presti-
giosi saloni, ha vinto la shda e
CONCUIStAto Un vasto Consenso
di pubblico. Con il suo cebut-

to all'Eicma, iLike@_. ha dimo-
strato l'attrattiva di una comu-
nicazione legata al linguaggio
gellimmagine e il conseguen-
te coinvolgimento diretto ai
un pubblico giovane e trasver-
sale al mondo gelle moto e de-
gli scooter. Lo scettro “virtua-
g" della pid bellz iLike@Eicma
2011 e angato alla bionda mo-
cella Leonie in sella alla sporti-
va "vintage” di casa Guzzi, la V7
Racer. Alle guattro ragazze pil
Cliccate, Motouit e Automoto.it
dedicano una gallery specifica,
che verra ripresa anche dai siti
partner celliniziativa. Il prossi-
mid appuntarmento sara al 5a-
one Internazionale cellAuto-
mabile, il Motorshow 2011 ai
Bologna, oowve, grazie a “iLike@
Motorkhiow', si potranno ame-
mirare e selezionare le model-
£ pid attraenti, accanto alle pid
nteressanti e attese novita ci
mercato.



