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MOTO.IT Testata digitale di motociclismo, si qualifica come market place per gli appassionati

Le due ruote viaggiano a tutta velocita

Francesco Risari e Ippolito Fassati, fondatori del progetto editoriale, raccontano gli ingredienti
che hanno portato al successo del sito che, di recente, ha stretto un accordo con Mondadori

sservando l'ondata di

numeri negativi che

giungono dal mon-
do imprenditoriale, inevitabi-
le riflusso della crisi internazio-
nale, capita di imbattersi in iso-
le in controtendenza, soggetti
che meglio di altri sono riusci-
ti a intercettare le esigenze di
pubblico e mercato tenendo-
si al riparo dalle difficolta e ar-
rivando anche, in alcuni casi, a
trasformarla in opportunita. Tra
queste ce sicuramente Moto.
it, societa milanese che occu-
pa, nel mercato delle due ruo
te, un posto di rilievo.
E il 1997 quando Francesco
Risari ¢ Ippolito Fassati, tito-
lari della societa di progettazio
ne e realizzazione di siti inter
net Crm, acquistano il dominio
Moto.it, «La nostra sfida - rac
conta Risari, socio e responsa-
bile commerciale della societa
- [‘:‘ stata iidl’i‘ vita a una testata
in grado di competere alla pari
con i migliori player del setto-
1e, carta compresa e, parallela-
mente, puntare sul terreno dei
classified, nel quale internet
stava gia allora soppiantando
la carta», Una formula vincente,
capace di aggiudicarsi nel 2005
il titolo, assegnato da Il Sole
24 Ore, di miglior sito italiano
nella categoria Auto e Motori,
Ma il successo piu significati
vo ¢ l'apprezzamento dimo
strato dalla comunita degli ap
passionati: oggi Moto.it conta
600 mila utenti unici e 30 mi
lioni di pagine viste al
350 mila motociclette
in vendita in un anno, il 20%

mese,
messe

delle quali effettivamente ven
dute attraverso linserzione. E
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dal 2005, in virtu di un accordo
esclusivo siglato con Ancma -
Confindustria, Moto.it & il sito
partner delle case motocicli-
stiche per la vendita di moto
nuove e usate.

Parallelamente al sito, la societa
ha sviluppato una rivista omo-
nima veicolata in edicola con
una tiratura di 35 mila copie.

| numeri hanno attirato l'atten-
zione di un big come Monda-
dori, con cui
ta da Risari e Fassati ha stipula-

a societa guida

to un accordo entrato in vigore
con l'inizio del 2009, «L'in-

tesa - spiega Fassati,
al quale fa capo
la parte edito-
riale di Moto.it

- ha risvolti sia
editoriali  sia
commerciali.
La raccolta pub-
blicitaria di setto-
re rimarra interna,
mentre

Mondadori Pubblicita si oc
cupera dell'extrasettore. Inol-
tre, nell'accordo sono previste
sia un‘attivita di cross link con
Panorama, sia iniziative reda
zionali sulle testate del gruppo
Mondadori, trasversali rispet-
to al mondo delle motox. Il le-
game con Segrate rappresen-
ta un‘opportunita per rafforza-
re |'autorevolezza e la visibili-
ta del sito, e costituisce un ul-
teriore tassello di una strate-
gia pit ampia. «La strada che
stiamo battendo gia da qual-

! che tempo - continua Fassati -

e far uscire l'informazione
sul mondo delle due
ruote dai confini
della stam-

pa di set-

tore, attraverso una serie di
collaborazioni che consenta-
no ai contenuti e agli inserzio-
nisti di raggiungere un pub-
blico pit ampio. Moto.it, del
resto, si occupa gia del canale
Moto del quotidiano La Stam-
pa, che raggiunge i tre milio-
ni di lettori al mese e abbiamo
attivato lo scorso anno anche
una collaborazione con il set-
timanale Economy».

Dungue lidea & insistere sugli
ingredienti che ne hanno de-
cretato il successo: operare con
profondita e competenza tanto
nei contenuti editoriali quanto
nella relazione con il mercato
e nellinnovazione delle tecni-
che di comunicazione. Funzio
nale a entrambi gli scopi & il re
styling del sito che la societa ha
in programma quest'anno.
Anche lofferta commercia-
le & sempre pil variegata, gra-
zie da un lato ai nuovi forma-
ti pubblicitari, che consento-
no agli inserzionisti di raggiun-
gere gli utenti di Moto.it in ma-
niera sempre piu impattan-
te e coinvolgente attraverso la
home page e, dall'altro, grazie
alla possibilita di dialogare solo
con porzioni specifiche di

utenti per comunica-

zioni mirate,

Moto.it

Da sinistra: Francesco
Risari e Ippolito
Fassati, titolari della
testata che, oggi,
conta 600 mila utenti
unici e 350 mila moto
messe in vendita



