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Accordi Vanno su Economy
i contenuti di Moto.it

on il numero di Eco-
nomy in edicola da ieri,
e cominciata la collabo-

razione tra il newsweek econo-
mico di Mondadori e Moto.it il
piu importante portale motoci-
clistico. La partnership prevede
che una volta ogni due settima-
ne sia pubblicata su Economy
una pagina con una prova di
moto fornita dalla redazione di
Moto.it. Molti sono infatti i fat-
tori che uniscono le due testate
in termini di target: l'eta dei let-
tori (25-44 anni), I'alto livello di
istruzione, la distribuzione geo-
grafica e soprattutto la gran-
de concentrazione maschile.
Per questi motivi i 128.000 let-
tori del newsweek economico
piu letto in Italia (dati Audipress)
edito da Mondadori potranno
scoprire allinterno della rubrica
Weekend le novita pil interes-

MOT0.iT

santi del mercato motociclisti-
co, provate direttamente dalla
redazione di Moto.t. Il porta-
le, 620 mila lettori unici/mese e
30 milioni di pagine viste/mese
(dati Nielsen Site Census), sele-
zionera quei modelli di moto e
scooter maggiormente attinen-
ti al target di Economy, che di
volta in volta saranno provati
alle presentazioni dalle case. Per
Moto.it I'accordo rientra in una
strategia di valorizzazione dei
contenuti e segue quelli sigla-
ti nei mesi scorsi con La Stam-
pa e Fastweb (canale motori) su
internet e con Specchio S+ (in-
serto mensile de La Stampa) su
carta.




