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Inserzioni. Un mercato online da 400 milioni di euro

Seat Pagine Gialle punta
agli annunci via internet

Luca Veronese
MILANO

s Inserzioni locali, annunci di

chivendeocerca. Case,auto, mo--

to, vacanze. Suinternet, presx tut-

tiassieme, questl messagglposso—

no valere anche pit1 di 400 milio-
nidieuro all'anno,come stimaSe-
at Pagine Gialle, che ha deciso
entrare in questa grande bachy
telematicaconunprodottospeci-

fico. Un'iniziativache — cons1de— y

VENDITE EACQUISTI ;.
Oggi il business si basa

soprattutto sui giornali loca‘ijf

e sulle aste di eBay
Sulweb si attendono
le mosse di Google e Yahoo

ratele dimensioni delgruppogui-
datodaLucaMajocchi— potreb-
be dare slancio a un mercato che
oggiésoprattutto dicartaelocale
(con pubblicazioni come Secon-
‘damano a Milano e PortaPortese
aRoma). Che su internet (al dila
delle iniziative locali) sta aspet-
tando le mosse di colossi come
Google o Yahoo.Echeé presidia-
to soltanto in parte da eBay il cui
business, basato sulle aste, & solo
contiguo a quello delle inserzioni
apagamento. «Il lancio di Pagine
Gialle Annunci — spiega Paolo
Cellini, direttore della divisione
internet di Seat Pagine Gialle— &
innovativo per almeno quattro
motivi: i contenuti saranno forni-
ti direttamente dal pubblico; il

prodottova d]i‘ettamenteéu]]a
te; la piattaforma & la prima,n
settore con diffusionenazional

geo—referenz1azmne>

hiliare; comf)fo e vendo Maé
Facildl igvedere 1-ailargamento a

sume’ partlcolare J.rnportanza —_

% aggiunge Cellini —. Gliutentipo-

trannoricercare evisualizzareiri-
sultati delle proprie ricerche di-
rettamente sulle foto ad altissima
risoluzione difutte 1é oca

P'immobilenellasuaformarealee
visitando virtualmente i dintorni
sinoapasseggiare perleviecirco-
stanti. Pagine Gialle Annuncisiin-
serisce nello sviluppo di visual
perilquale Seathagiainvestito23
milioni di euro e altrettanti ne in-
vestiranel breve periodo». Sul si-
to sono gia online circa 10omila
annunci: «Abbiamo fatto accordi
con i maggiori player italiani dei
rispettivisettoridiriferimento—
continua Cellini —: Autoscout24,
Moto.it, Bakeca.it ed Experian;
Casaclick (di Pirelli RE) e Immo-
bilmente; Asteimmobili.it e Porta-
leaste.it, Asnodim.

Ma chi paga? «I piccoli annun-

_ci dei privati saranno gratuiti —

dice Cellini —; faremo pagare le
inserzioni pilt complesse (conun

e presto utilizzera le ﬁ.mzm,m i~

P «Soy ttutto per'gli annunci’
: nnmobihanlaﬁmzmnewsualas—

video per esempio); e alle azien- -
de potremo, vendere pacchetl i
oniy. Seat — che dovreb-

di euro (erano 1,2fa‘§;’nel 2005),
puo contare suun database dizo
milioni di famiglie e 3 milioni di
operatori professionali. Distri-
buisce ogni anno 59,5 milioni di
directory cartacee; riceve 18,5
milionidichiamate directory as-
sistance.E su internet sono 270
milioni le visite fatte da uténti
suivari portali Pagine Gialle, Pa-
gine Bianche o Tuttocitta.

I
400 mitioni

Inserzioni ontine -
Eilvalore del mercato diannunci ;

suinternet come risultada una
stima Seat Pagine Gialle

23 milioni

Investimento Seat su visual
Sullo sviluppo del progetto visual
(mappe, immagini e tour virtuali
dellecitta italiane) Seat investira
altrettanti milioni nei prossimi
anni

270 mitioni

Le visite sui portali Seat ‘
E il volume generato su internet
ognianno daisiti di Pagine Gialle,
Pagine Bianche e Tuttocitta
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