#0707 GUIDA LA PASSIONE

Moto.it® dal 1997 mercato e informazione del mondo delle motociclette




>> Ogni mese Moto.it viene visitato e letto da
700.000 persone diverse. Motociclisti.

'M' Maratona di New York, 40.000 partecipanti
'i"ﬂ”i"i‘ Stadio di San Siro completo, 85.000 spettatori
'i' 'i' 'i' 'H' 'i' 'i' GP del Mugello, 130.000 spettatori

TIRREPETTAAARRRPPTMNM Moto.it 700.000 utenti unici/mese

>> 33 milioni, le pagine lette dagli utenti 0gNi mese

> Il nostro utente € un motociclista, maschio, giovane, benestante, di istruzione medio-alta,
che decide gli acquisti per se, per la famiglia e per I'ufficio**

< Utenti unici al mese.
Fonte Nielsen Online - Site Census (dati riferiti a settembre 2009)

% % Indagine Sinottica Eurisko, per altre informazioni vedi pag. 14
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votoite Il Primo sito in Italia
dedicato alle moto per:

»» eta, nato nel 1997, ha festeggiato nel 2009
Il dodicesimo anno di attivita

>> numero di visitatori unici, 700.000 / mese*

>> numero di moto in vendita, 381.000 negli ultimi 12 mesi

>> numero di pagine viste, 33 milioni / mese™

»> numero di concessionari abbonati, 1.100

>> numero di utenti registrati alle newsletter, 520.000

% Fonte Nielsen Online - Site Census (dati riferiti a settembre 2009)

MOTO.IT PARTNER CONFINDUSTRIA ANCMA

Associazione Nazionale Ciclo Motociclo Accessori

[ CONFINDUSTRIA ANCMA ]

Nel 2005 nasce Ancma@Moto.it: su un unico portale - www.moto.it - le offerte dei
Concessionari Ufficiali. Un’iniziativa unica, realizzata dalla Associazione Nazionale Ciclo
Motociclo Accessori (Confindustria ANCMA) in partnership con Moto.it e con le Case
Produttrici.
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MOTO.IT MEDIA PARTNER FMI FEDERAZIONE MOTOCICLISTICA ITALIANA

ey Moto.it ha I'esclusiva di Media Partner su Internet della FMI
erene per liniziativa Maglia Azzurra che vede la nazionale italiana
— impegnata nelle varie discipline motoristiche.

MIGLIOR SITO “AUTO E MOTORI™

Il Sole 24 Ore ha assegnato a Moto.it il titolo di miglior sito italia-
@ no Auto e Motori 2005. Suddiviso in dodici categorie, il Premio
et

WWW ¢ il pit importante riconoscimento italiano per i siti Web.
Tra i siti concorrenti Alfa Romeo, Aprilia, BMW, Ducati, Ferrari,
Fiat ed altri portali di informazione quali Infomotori, Motonline
e Quattroruote.
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CONTENUTI, REDAZIONE

2> Moto.it & una testata registrata presso il Tribunale di Milano.

Moto.it pubblica regolarmente le prove delle moto piu nuove e interessanti
offerte sul mercato italiano.

Ogni prova, scritta dai giornalisti della redazione, € corredata da un grande
numero di fotografie di qualita e da schede tecniche dettagliate.

Spesso le prove sono anche accompagnate da filmati professionali che
stimolano le emozioni dei lettori.

Moto.it ha ampliato la propria redazione e ha attivato nuove
interessanti rubriche:

2> FOCUS

Ogni giorno il motociclismo viene visto attraverso la lente focale della redazione di
Moto.it.

Gli approfondimenti di attualita, normativi e di mercato, le inchieste in materia
di sicurezza, le interviste ai manager, ai piloti e ai volti piu noti dell’'ambiente
motociclistico, le visite alle aziende del settore, i report dalle gare internazionali
piu prestigiose. Questo e molto altro e analizzato e commentato su Moto.it
per soddisfare le curiosita di un pubblico sempre piu vasto e desideroso di
conoscere.

22> ANTEPRIME
Anticipazioni e scoop sulle novita di mercato.

22> SALONI
Servizi speciali dagli inviati sui saloni pit importanti.

Inoltre Moto.it pubblica:

) aggiornamenti continui, in tempo reale, sulle novita del mondo delle moto
e non solo

22 speciali e gallery sugli eventi piu significativi

Il lavoro svolto quotidianamente dalla redazione sull’aggiornamento dei listini
ha portato ad avere schede dettagliate di c.ca 5.000 modelli.

Moto.it & I'unica testata che differenzia i modelli anche in base agli allestimenti,
dando modo all’'utente di confrontare le differenze di un modello da un anno
all’altro.

>> Chi cerca informazioni a 360 gradi sulle moto,
lo fa 365 giorni all’anno su Moto.it

Z 20 Moto.it ha attivato Blog su alcune sezioni del sito (Focus,
§| News, Prove), per dar voce anche alla passione e alla
> 07 competenza del suo enorme pubblico.

= | | contenuti di Moto.it compongono in esclusiva il canale

LINO

MOTO del quotidiano LASTAMPA it
(2,1 milioni utenti unici/mese)

V.
ono
00O

Moto.it sigla con Mondadori Pubblicita un accordo di natura
commerciale che valorizza I'alto traffico a target maschile
presente su Moto.it. Mondadori Pubblicita si occupera per
Moto.it della raccolta della pubblicita extrasettore.

Moto.it sigla con Mondadori Digital Publishing un accordo
di natura editoriale che rafforza la sua autorevolezza e la
sua visibilita attraverso la pubblicazione dei suoi articoli su
alcune testate cartacee del Gruppo Mondadori.

ond on
(o] (o]

Moto.it segue con degli inviati il campionato di SBK, e
Motocrossesviluppaunasezionedelsito dedicataallaMotoGP
Amplia la sede trasferendosi in Via Melzo 9 - Milano

YLIAON
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CONTENUTI, MERCATO

Oggi si dice “I’'ho trovata su Moto.it”: Moto.it e infatti il piu
importante, pit conosciuto e piu utilizzato Marketplace di moto in
Italia

>> Oltre 381.000 moto messe in vendita nel 2007
usate e nuove

22 1.100 concessionari abbonati

>» Partner delle principali case motociclistiche per la
vendita su Internet delle moto delle reti commerciali (il 70% della
rete vendita BMW lavora su Moto.it)

B O e P E e

[ K }[m-m] [ % ] [s suzuxl] [T'@_'@"] [YAMAHA]

2> Integrazione del database di Moto.it con i siti ufficiali delle case
e dei concessionari

> Partner dei principali siti di annunci. Tutti gli annunci inseriti su
Moto.it vengono pubblicati anche sui siti di Pagine Gialle Annunci,
Trova Prezzi, ShoppyDoo.

CRRE el s

»>» Su Moto.it viene messa in vendita una moto ogni
60 secondi

»>» Ogni inserzione viene visualizzata mediamente 200 volte.

Gli utenti di Moto.it entrano nel sito per vendere il loro usato, informarsi
sulnuovo, leggerne le recensioni e decidere dove acquistarlo attraverso
le migliaia di offerte dei concessionari registrati.

Ogni prova della redazione e direttamente collegata alle moto messe
in vendita dai concessionari.

Moto.it fornisce le proprie quotazioni dell’'usato al pubblico e ai
professionisti attraverso una pubblicazione specializzata (QMOTO —
vedi pag. 23), che fotografa la situazione del mercato per ogni singolo
modello, dandone anche il reale valore a cui € venduto in media e la
diffusione sul mercato.
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Moto.it ci ha dato nuovamente la voglia di continuare
a credere in questo lavoro ormai entrato in crisi da
qualche anno.

Roberto Russo
Made in Japan Moto - Roma

Da quando la nostra concessionaria & presente su
Moto.it abbiamo incrementato le vendite sia del nuovo
che dell’'usato. E’ una vetrina che in modo economico
ti da molta visibilita e va a colpire direttamente
I’appasionato motociclista.

Funziona davvero.

Francesco Nicoletti
Piacentini Moto - Valmontone (Rm)

Da quattro anni Moto.it & uno dei nostri collaboratori
piu affidabili e sicuri. E’ un servizio indispensabile per
qualungue concessionario che si voglia far conoscere
e far conoscere i propri prodotti.

Grazie alla semplicita e velocita di utilizzo, e alla cortesia
e disponibilita del suo staff, in pochi passi si riesce ad
avere un negozio virtuale in grado di entrare in contatto
con utenti provenienti da tutta Italia.

Moto.it € un piccolo investimento per un grande
risultato!

Domenico Piciocchi
Motor Shop Mengozzi - Arezzo

NUMERI UNO

CONTENUTI PROFILO UTENTI SINOTTICA COMUNICAZIONE

Al momento del primo accordo con Moto.it ero scettico
sul risultato finale, ma sbhagliavo.

Grazie a Moto.it il mio stock di motocicli usati che
ad inizio anno contava circa 80 unita si & ora ridotto
a 34 pezzi.

Questo e un ottimo risultato considerando che il ritiro
dell’'usato € comunque continuato regolarmente.

Stefano Serri
Idee Moderne Srl - Puianello Castella (Re)

Lunico portale di annunci moto e dico I'unico che ci ha
sempre dato nel tempo notevoli riscontri nelle vendite.
Parlo con cognizione di causa, in quanto ci siamo
affidati in passato ad altri quattro portali, ma con risultati
praticamente inesistenti.

Michele Tortale
Best Motors - Avellino

Piccola spesa, massima resa!

Roberto Maroni
Maroni Giovanni & C. - Erba (Co)

Il risultato delle vendite su Moto.it e’ stato
sorprendente.

Non mi aspettavo un riscontro cosi’ positivo in cosi’
poco tempo.

Sergio Mihaljevic
Moto Service - Padova
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CONTENUTI, SHOWROOM

Moto.it € il mondo della moto a 360°

Ogni mese 700.000 motociclisti vengono aggiornati con le
informazioni che riguardano il loro mondo.

Con particolare evidenza al settore degli accessori

e dell’abbigliamento.

Lo Showroom

Disponibile fin dalla Home Page, lo “Showroom” e aggiornato
quotidianamente.

La consultazione ¢ facile e orientata ad una presentazione elegante
e funzionale dei prodotti.

Il motociclista pud trovare con un semplice motore di ricerca il
prodotto che sta cercando, puo visualizzarne una scheda dettagliata
con le informazioni e le fotografie e pud approfondirne poi tutte le
caratteristiche sul sito della casa produttrice.

Grazie allo Showroom di Moto.it praticita, tempestivita e completezza
dell’informazione sono sempre a disposizione dei motociclisti.

Un ottimo strumento per le aziende che vogliono dare grande
visibilita ai loro nuovi prodotti e che vogliono portare i motociclisti
Ssui propri siti istituzionali.

NUMERI UNO

CONTENUTI PROFILO UTENTI SINOTTICA COMUNICAZIONE

Moto.it da anche grande visibilita agli accessori e
all’abbigliamento per motociclisti all’interno delle prove della
redazione. Foto di grande qualita e specifiche di ogni prodotto
sono sempre presenti nei test pubblicati. Ogni capo e poi linkato
direttamente con il sito del produttore.

||||||||||||||

||||||||

Frbrmpmrr b
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PROFILO UTENTI

Lutente di Moto.it € uomo, per il 52% ha un’eta compresa tra i 26
e i 37 anni. Va da chi del motociclo fa uso per mobilita urbana,
fino all’appassionato motociclista. E” distribuito su tutto il territorio
italiano.

Uomini - 95% | Regione
Donne 5% Lombardia 2643 %
Emilia Romagna 12,20 %
Veneto 10,22 %
Piemonte 9,05 %
Toscana 8,98 %
Ba o
Campania 512 %
12 - 17 1,90 % Liguria 3,88 %
18-24 11,58 % Puglia 3,02 %
25-34 4391 % Sicilia 2,87 %
35-49 35,75 % Marche 2,73 %
> 50 6,86 % Friuli Venezia Giulia 1,94 %
Abruzzo 1,85 %
Umbria 1,38 %
Eta media; 33 anni Trentino Alto Adige 1,30 %
Calabria 0,97 %
52% utenza tra 26 e 37 Sardegna 0,57 %
anni di eta Basilicata 0,44 %
Molise 0,27 %
Valle d’Aosta 0,17 %

Road Naked 20,54 %

Super Sportive 15,44 %

Sportive 9,77 %

Turismo / Gran turismo 9,35 %

Enduro Stradale 8,72 %

Custom 514 % 68,96%
Off road Enduro fuoristrada 6,32 %

Supermotard 297 %

Cross 2,77 %

Trial 0,49 % 12,55%
Scooter Scooter 12,64 %

50 c.c. 321 %

Altro 2,65 % 18,50%

51-125cc 8,62 %

251 - 500 cc 10,89 %

751 - 1000 cc 1981 %
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NUMERIUNO ~ CONTENUTI ~ PROFILOUTENTI  SINOTTICA  COMUNICAZIONE
INDAGINE SINOTTICA 2008
Lutente di Moto.it ha un livello di istruzione e un reddito medio alto Profilo % comp. I.C
con alta concentrazione di quadri e dirigenti (I.C. 208) e impiegati: . -
_ . o Posizione nella famiglia intervistato
persone che fanno scelte d’acquisto per se, per la famiglia e per Capofamiglia 52 % 108
Iufficio. E’ bbli int t It h le d t h Coniuge/partner/convivente del capofam. 10 % 37
ufficio. E” un pubblico Interessato oltre che alle due ruote, anche Figlio/figlia del capofamiglia 37 % 163
alle 4 ruote e di queste apprezza originalita, tecnologia, immagine. , o
_ _ _ _ _ ) Livello di istruzione
Usa carte di credito, viaggia e pratica sport. Nutre interesse per TV a Laurea 18 % 214
t do dicital . fot id lulari. PC Universita’ ma non laurea 4 % 171
pagamento, mondo digitale (musica, foto, videogame), cellulari, Diploma di scuola media superiore 39 % 156
a banda |arga. Media superiore non conclusa 16 % 187
Licenza media inferiore 20 % 68
Professione capofamiglia
Imprenditore/libero professionista 11 % 155
Dirigente/quadro 20 % 208
Impiegato/insegnante 28 % 161
Classe economico/culturale
Istruzione medio bassa/reddito medio basso 8 % 36
Istruzione medio bassa/reddito alto 30 % 83
Istruzione alta/reddito medio basso 8 % 92
Istruzione alta/reddito alto 54 % 195
Fonte: Eurisko Indagine Sinottica Stili di abbigliamento maschile % comp. I.C.
Campione: Utenti Internet motociclisti con cilindrata > 125 0-24 18 % 017
1.854.000 soggetti Trendy 20 % 287
. o Dimessi 7 % 98
% comp: Percentuale di composizione Funzionali 25 % 304
) . . . _ . Doppiopetto 8 % 220
l.C.: Indice di Concentrazione (100 = valore medio) Trascurat > % o
Decorosi 3 % 71
Moto.it guida la passione PAG. 14
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NUMERI UNO CONTENUTI PROFILO UTENTI SINOTTICA COMUNICAZIONE

INDAGINE SINOTTICA 2008

Automotive % comp. I.C. Home entertainment e telefonia % comp. I.C.
Possesso auto personale 69 % 124 Abbonamento a Sky in famiglia 36 % 179
Orientamenti comportamentali (Si - molto) SKY in casa: ha visto ieri 29 % 182
Guidare mi diverte 21 % 188 sa esattamente cos’e il digitale terrestre 70 % 152
E’ essenziale che I'auto faccia fare bella figura 7 % 180 Possesso web tv in famiglia 4 % 195
L'auto deve esprimere la personalita di chi guida 10 % 201 Web tv in futuro 6 % 150
Uso l'auto per andare al lavoro 25 % 128 Possesso console videogiochi in famiglia 46 % 184
Amo la guida veloce/brillante 11 % 228 Possesso personal computer in famiglia 86 % 186
Mi piacciono le auto dalla linea originale 14 % 235 Uso computer a casa tutti i giorni 37 % 255
In auto e’ importante soprattutto il comfort 18 % 164 Possesso lettore portatile di musica mp3 51 % 222
Mi piacciono i modelli innovativi 16 % 234 Possesso lettore dvd in famiglia 87 % 138
Piace I'auto con le tecnologie piu moderne 13 % 256 Cellulare per utilizzo personale 9 % 115
Voglio un’auto per trasportare oggetti ingombranti 12 % 190
Viaggi e tempo libero % comp. I.C. Finanza personale % comp. I.C.
Viaggi internazionali per turismo 35 % 243 Possesso carta di credito 44 % 247
Viaggi internazionali per lavoro/studio 7 % 280 Numero carte di credito possedute
Aereo ultimi 6 mesi 27 % 252 1 carta 36 % 140
Consumo bevande energetiche 11 % 254 2 carte 6 % 358
Cinema ultimi 7 giorni 8 % 158 3 0 piu’ carte 1 % 304
Pratica almeno uno sport con continuita’ 44 % 231 Prestito da una banca negli ultimi 12 mesi 9 % 275
Prestito da una societa’ finanziaria ultimi 12 mesi 8 % 218
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PUBBLICITA’

Campagne tabellari: destinatari delle comunicazioni 700.000 persone / mese
Campagne mailing (DEM): invio di e-mail a 520.000 motociclisti

Sulle pagine di Moto.it e possibile pianificare campagne di comunicazione rivolte
a tutti i motociclisti, oppure rivolte a appassionati di specifici segmenti o ancora
indirizzate a utenti di determinate aree geografiche.

Pianificano su Moto.it le case produttrici di moto, i concessionari, i produttori di
accessori, di abbigliamento, di parti speciali, le compagnie di assicurazione e
quelle del credito al consumo e le aziende extra-settore interessate ad un’utenza
maschile con le caratteristiche riportate nell'indagine di pag. 14/15

Il successo generale delle campagne su Moto.it € dato da:

»» ampiezza e specificita (nessun altro sito consente di raggiungere un
numero cosi elevato di motociclisti);

> target ('utente di Moto.it vive nelle aree pit avanzate del Paese, € istruito,
moderno, dinamico, dotato di ottimo potere d’acquisto. Target ideale per
prodotti tecnologici, finanziari, auto, tempo libero, abbigliamento);

> segmentazione (e possibile raggiungere target definiti e segmentare gli
utenti per tipologia o per area geografica);

22 impatto (le posizioni sono poche ma grandi e in evidenza. Spesso sono ideate
per il cliente da Moto.it);

> misurabilita dell’efficacia (a fronte di ciascuna campagna si ottiene un
risultato misurabile quale il numero di persone che I’hanno vista, i click, i
preventivi o le schede di adesione);

2> tempismo (la pubblicita non deve seguire i tempi di stampa di una rivista.
Puo precedere di qualche giorno la data di un evento.
Puo durare un giorno o 3 mesi o solo i giorni feriali. Inizia il primo e termina
I'ultimo giorno di un’offerta speciale);

»» elasticita nella pianificazione (le date delle campagne possono essere
modificate fino al giorno prima, e la creativita della campagna puo’ essere
sostituita in corsa);

> utilita (la pubblicita & spesso collocata in corrispondenza di contenuti
complementari con il servizio offerto: non si tratta piu di pubblicita ma di
servizio. Ad esempio la possibilita di fare un preventivo dell’assicurazione
mentre si sta scegliendo quale moto comprare);

> fruibilita e interazione (ciascuna pubblicita permette sviluppi successivi
quali: livelli di informazione ulteriori, piuttosto che moduli di registrazione o
strumenti di calcolo);

> dinamicita (le campagne sono animate, possono contenere video ed audio,
possono cambiare a seconda del tipo di utente che le sta vedendo);

»» economicita (a parita di contatti costa meno degli altri media: I'inserzionista
con Moto.it non paga i costi di stampa, carta e distribuzione presenti invece
in una rivista).

Moto.it guida la passione PAG. 16
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CASE HISTORY TABELLARI: TARGET 700.000 UTENTI UNICI / MESE

Comunicazione di un evento

Cliente: Aprilia. Prodotto: Tuono 1000 — prenota il tuo test drive

Obiettivo: comunicare le caratteristiche sportive della Tuono 1000 e invitare
I motociclisti a prenotare il test drive. Tempismo e interazione con il sistema
di prenotazione. “133 cavalli che hanno voglia di correre. Mettili alla prova.
Prenota il tuo test drive di Tuono entro il 31 luglio”.

Durata: 21 giorni

Posizione: leaderboard in Home Page

Visualizzazioni: 900.000

Utenti: 400.000

Campagna exstrasettore.

Target motociclisti. Testimonial Valentino. Comunicazione di prodotto.
Cliente: Fastweb. Prodotto: TV Internet Telefono

Obiettivo: portare Valentino a comunicare ai motociclisti I'offerta Fastweb.
Lutenza di Moto.it & particolarmente sensibile al testimonial Valentino ed al
prodotto Internet.

Durata: 30 giorni

Posizione: Overlay 400 x 400 in Home Page

Visualizzazioni: 1.200.000

Utenti diversi: 500.000

Campagna di settore.

Comunicazione di una promozione di un modello specifico.

Cliente: Ducati. Prodotto: Monster 695

Obiettivo: comunicare in modo diffuso e tempestivo una promozione su uno
specifico modello.

Durata: 30 giorni

Posizione: Leaderboard in Home Page e pagine interne

Visualizzazioni: 3.000.000

Utenti: piu di 500.000

Campagna di settore. Promozione Lubrificanti.

Cliente: Castrol. Prodotto: Tritone

Obiettivo: comunicare ciascun tipo di lubrificante Castrol al corrispondente
segmento di motociclisti.

Durata: 60 giorni

Posizione: mercato delle moto, campagna dinamica in base alla moto
presentata

Visualizzazioni: 5.000.000

KTM Supermoto Riding School

Cliente: KTM. Prodotto: Riding School ad EICMA 2007

Obiettivo: comunicare I'opportunita di una scuola di guida di Supermotard
durante EICMA 2007. Tempismo e alta interazione con I'utente che si iscrive
on line. Le iscrizioni vengono registrate in un database. Moto.it gestisce tutto
il ciclo di comunicazione, raccolta dati e prenotazione.

Durata: 14 giorni

Posizione: Skyscraper in Home Page

Visualizzazioni: 500.000

Lancio nuovo modello Burgman

Cliente: Suzuki. Prodotto: Burgman 125/200

Obiettivo: portare I'attenzione degli utenti sul lancio di un nuovo modello di
Burgman. In 3 settimane vengono raggiunti 500.000 utenti.

Durata: 21 giorni

Posizione: Overlay in Home Page e pagine interne

Visualizzazioni: 5.000.000
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CASE HISTORY TABELLARI: TARGET 700.000 UTENTI UNICI / MESE

Promozione di polizze d’assicurazione

Cliente: Genertel. Prodotto: Assicurazione moto

Obiettivo: veicolare il maggior numero possibile di motociclisti verso il sistema
di preventivi on line offerto dalla compagnia di assicurazione. La posizione in
corrispondenza di ciascun annuncio consente di dare visibilita al marchio e di
comunicare esclusivamente con quanti sono in procinto di cambiare moto e
quindi di stipulare una nuova polizza.

Durata: 1 anno

Posizione: Box nel dettaglio annunci

Visualizzazioni: 60.000.000

Preventivi: decine di migliaia

Promozione Pirelli

Cliente: Pirelli. Prodotto: Diablo

Obiettivo: comunicare al motociclista la qualita del prodotto Diablo. Campagna
a forte impatto visivo.

Durata: 21 giorni

Posizione: Overlay in Home Page

Visualizzazioni: 600.000

Click: 3.500

Comunicazione solo ad appassionati moto supersportive
Cliente: Fast by Ferracci. Prodotto: Parti speciali moto

Obiettivo: fare conoscere i prodotti Ferracci al maggior numero possibile di
motociclisti. La comunicazione é rivolta esclusivamente agli appassionati di
moto sportive e supersportive. La targetizzazione dell’utenza consente un
investimento pubblicitario molto mirato.

Durata: 1 anno

Posizione: Banner in corrispondenza annunci supersportive e sportive
Visualizzazioni: 4.200.000

Comunicazione solo a chi e interessato a Yamaha

Cliente: Moto Shop Yamaha. Prodotto: Moto usate e nuove Yamaha
Obiettivo: fare conoscere il concessionario Moto Shop Yamaha a tutti coloro
che stanno comprando una moto Yamaha, nuova oppure usata. Linvestimento
& mirato esclusivamente su coloro che hanno impostato come criterio di ricerca
nel mercato delle moto la marca “Yamaha”.

Durata: 1 anno

Posizione: Box in corrispondenza di tutte le ricerche di moto Yamaha
Visualizzazioni: 12.000.000 / anno

Comunicazione del Brand

Cliente: Tucano Urbano. Prodotto: Brand Tucano

Durata: 21 giorni

Posizione: Sky in Home Page

Visualizzazioni: 700.000

Obiettivo: promuovere il brand Tucano Urbano e la serie TUPI (Tucano Urbano
Prodotti Improbabili)

Campagna extrasettore. Target uomini. Comunicazione di prodotto.
Cliente: Gillette. Prodotto: Gillette Fusion

Obiettivo: comunicare le caratteristiche del prodotto ad un target maschile.
Lutenza di Moto.it & al 95% costituita da uomini.

Durata: 30 giorni

Posizione: Skyscraper in Home Page e pagine interne

Visualizzazioni: 4.000.000
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CASE HISTORY DEM (Direct Email Marketing): TARGET 520.000 EMAIL

Test ride in giro per I'ltalia

Cliente: BMW — Prodotto: prova della gamma BMW

Obiettivo: comunicare in ciascuna provincia la data in cui e possibile provare la gamma BMW.
Linvio avviene in date diverse per ciascuna provincia e soltanto agli utenti di quella provincia.
Invito tempestivo, esclusivo, a bassi costi.

Destinatari: 11 invii a province diverse in 11 date diverse.

Sconto presso punto vendita

Cliente: Dainese — Prodotto: marketing del punto vendita

Obiettivo: coupon per sconto, personale, esclusivo, riservato, tempestivo.
Destinatari: 45.000 motociclisti di Milano e provincia

Iscrizione campionati monomarca

Cliente: Aprilia — Prodotto: Campionati monomarca off road

Obiettivo: focus su off road, tempismo, bassi costi, forte penetrazione, interazione (possibilita di
raccogliere adesioni on-line).

Destinatari: utenti supermotard, enduro, cross

Inaugurazione concessionario

Cliente: Suzuki — Prodotto: Sport Gallery c/o concessionario Gioachino Moto di Collegno (TO)
Obiettivo: invito personale, tempestivo, esclusivo.

Destinatari: 25.000 motociclisti di Torino e provincia

Lancio nuovo modello auto

Cliente: Jeep — Prodotto: Jeep Patriot

Obiettivo: comunicare le caratteristiche di Jeep Patriot in tempi brevi ad un target di soli uomini,
sportivi, amanti dei motori. Forte impatto.

Destinatari: 420.000 indirizzi diversi.

Open Week end

Cliente: Triumph — Prodotto: Tiger 1050

Obiettivo: invio solo a potenziali interessati, massima focalizzazione e tempismo, interazione.
Incentivo: sconto 20% su abbigliamento a chi compila coupon on line e si presenta in un negozio
Triumph.

Apertura stagione

Cliente: BMW — Prodotto: apertura stagione

Obiettivo: invio tempestivo e a forte impatto ad inizio della stagione.
Destinatari: 420.000 indirizzi diversi

Lancio nuovo modello

Cliente: Moto Guzzi — Prodotto: Norge 1200

Obiettivo: raggiungere il maggior numero di motociclisti, con un messaggio emozionale.
Destinatari: 420.000 persone diverse

Lancio nuovo modello

Cliente: Aprilia — Prodotto: Off-Road

Obiettivo: comunicazione a basso costo, target specifico.
Destinatari: 90.000 motociclisti off-road

Promozioni su modelli

Cliente: Yamaha — Prodotto: FZ6 e FZ6 Fazer

Obiettivo: tempismo, riferimento al mercato, forte penetrazione.
Destinatari: tutti gli utenti

Appuntamento in pista

Cliente: Triumph — Prodotto: Daytona 675 Triple
Obiettivo: basso costo, target specifico, tempismo.
Destinatari: appassionati sportive e supersportive

Lancio prodotto nuovo

Cliente: Tom Tom — Prodotto: Tom Tom Rider

Obiettivo: massima diffusione del messaggio, forte impatto.
Destinatari: 420.000 motociclisti

Open Day - 35° anniversario

Cliente: Dainese — Prodotto: visita azienda

Obiettivo: invito a visitare I'azienda. Esclusivo, riservato, tempestivo.
Destinatari: 420.000 motociclisti di tutta ltalia

Lancio nuova testata

Cliente: Hachette Rusconi — Prodotto: Riders

Obiettivo: massima diffusione del messaggio a target di uomini motociclisti.
Destinatari: 420.000 motociclisti
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NUMERI UNO CONTENUTI PROFILO UTENTI SINOTTICA COMUNICAZIONE

HANNO PIANIFICATO SU MOTO.IT
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NUMERI UNO CONTENUTI PROFILO UTENTI SINOTTICA COMUNICAZIONE

RIVISTA QMOTO

Moto.it e anche in edicola con un mensile distribuito in 35.000 copie al costo Moto.it pubblica QMOTO:
di 1’50 € b2007 1
Formati disponibili: 512 pagine di grafici, statistiche e valori Q

- coppia di Manchettes in prima di copertina (42x44 mm) reali dell’'usato di moto e scooter.

- pagina interna (267x390 mm) in griglia La pubblicazione ¢ semestrale e viene
- mezza pagina (267x195 mm) in griglia distribuita in abbonamento.

PUBBLICAZIONE
SEMESTRALE DI

GRAFICI, STATISTICHE E
VALORI REALI DELLUSATO
ELABORATI SU 193.632
TRATTATIVE DI VENDITA

Quotazioni per ritiro
Quotazioni per vendita.
Listini del nuovo

Indici di vendibilita
44 marche
954 modell
15 anni di quotazioni

Manchette Manchette

42x44 mm|N° 33

OTTOBRE 07

PERIODICO MENSILE

42x44 mm

CONSULENZA

Moto.it realizza progetti di comunicazione per il web. Tra i clienti Pirelli, Ktm,
Suzuki, Triumph.
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